Compilons le tout :

Un apercu des quatre
principaux réseaux sociaux

Sur quelle(s) plateforme(s) de médias sociaux votre clinique devrait-elle ouvrir un compte?

Plusieurs facteurs doivent étre pris en considération, et particulierement les suivants :

v~ Les personnes que vous souhaitez joindre.

v~ Ce que vous souhaitez communiquer et
la facon dont vous souhaitez interagir avec

vos clients et abonnés.

v~ Votre public actuel.

v~ Le temps et les ressources que vous pouvez
consacrer a la présence de votre clinique sur les

meédias sociaux.

Il va sans dire que vous et votre équipe devrez discuter de ces sujets et prendre des décisions a cet égard.

Nous espérons que les renseignements que nous vous avons présentés dans ces guides vous aideront a
faire progresser vos conversations!
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* Barnhart B. Social media demographics to inform your brand’s strategy in 2021. Sprout Social (9 mars 2021).
Accessible en anglais a https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/
(Consulté en décembre 2021)
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